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~

MICROFINANZAS

Contigo Microfinanzas es una institucion
especializada en servicios financieros
disefados para emprendedores excluidos
del sistema financiero formal. Bajo un

escenario poco favorable, durante el

2014 hemos logrado atender a 42
nuevos clientes, en su mayoria mujeres,
y CUyO ingreso promedio per capita
proveniente de sus negocios No supera

los 12 USD diarios.



DATOS PRINCIPALES
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CLIENTES TOTALES
A CIERRE DE 2014

CLIENTES NUEVOS
DE ACTIVO EN 2014

2
2

2
4

o 1.8 USD / dia ingreso
3 5 A) VULNERABLES / POBRES per capita*

33% EDUCACION BASICA ﬁ

66% i 19% "

MUJERES JOVENES

137




DATOS PRINCIPALES

3.400c <> 1.828s &

VENTAS MEDIAS IMPORTE PRESTAMO
MENSUALES MEDIO

i

% -
30 O DE MARGEN PROMEDIO DESPUES DE COSTES

9% &£ 65% =

DE SUS INGRESOS SUPONE DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA
EL COSTE DEL CREDITO** CORRESPONDE A LA VENTA
AL POR MENOR

* Ingreso considerado como excedente del negocio
** Peso de la cuota sobre las ventas
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NUESTROS
CLIENTES

SEGUN VULNERABILIDAD MONETARIA' UN 35% DE LOS CLIENTES SE
ENCUENTRA EN SITUACION DE
POBREZA O VULNERABILIDAD

MONETARIA.
Otros
65%
oo
Vulnerabilidad @ %
|
Pobreza
29%
L 5% n UN 66% DE LOS CLIENTES SON
Extrema pobreza

1% MUJERES, DE LAS CUALES UN 40%

SE ENCUENTRA EN SITUACION
DE POBREZA O VULNERABILIDAD
MONETARIA.

Totales

SEGUN SU GENERO

' Femenino

40% en condicion de vulnerabilidad monetaria
20% tienen menos de 35 anos
47% son solteras?

9% tiene a lo sumo educacion primaria
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NUESTROS
CLIENTES

SEGUN SU EDAD

8%
73% Mayores de
65 anos
Entre 35y
65 afnos
19%
Menores de
35 anos
Totales
140

SEGUN NIVEL EDUCATIVO

6%

61% .
Superior
Secundaria
|

30‘y Primaria

(

|

3% Ninguna

Totales

UN 33% DE LOS CLIENTES TIENE
A LO SUMO EDUCACION PRIMARIA.

v’

" Estimado de acuerdo a las lineas de pobreza e indigencia de Argentina.

Se considera como segmento vulnerable a aquellos clientes cuyo ingreso del
negocio per capita esta sobre la linea de pobreza pero por debajo del umbral
que se obtiene al multiplicar la linea de pobreza por 3. El segmento Otros
corresponde al grupo de clientes cuyo ingreso per capita supera la linea de
vulnerabilidad.

2 Se consideran solteras también aquellas que son registradas como viudas.

Fuente: Contigo Microfinanzas. Calculos FMBBVA. Cepal, 2012.
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SUS NEGOCIOS

ACTIVIDAD ECONOMICA3

65% 14% 5% 3%

Comercio al por menor Industrias Actividades de Otras actividades
manufactureras alojamiento y servicio de servicios
de comidas

UN 65% DE LOS CLIENTES
DE CONTIGO SE DEDICAN AL
COMERCIO AL POR MENOR.

=
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3%

Transporte y
almacenamiento

10%

Otros
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SUS NEGOCIOS

PROPORCION DE CLIENTES POR ESTRUCTURA FINANCIERA
RANGO DE VENTAS ANUALES? Y PATRIMONIO?
14%

56%
Mas de 25 mil
usb
Pasivo / Activo
&2 S} 25 mil 86%
25% - u
10a 15 mil Patrimonio / Activo
usb
- o ‘.
6a 10 mil Promedio de Patrimonio
0,
6% usb sb)
Totales Totales
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FUENTES DE EMPLEQ? GASTOS Y MARGENES COMO
% DE LAS VENTAS?

2%
3% 9%
4%
21%
|
% Cuota
91% 4 0 mas empleados
70%
2 0 3 empleados | |
% Excedente
1 empleado
| |
Sin empleados % Costes
Totales Totales

LOS 224 CLIENTES DE LA ENTIDAD
DAN EMPLEO A 45 PERSONAS MAS.

QQ

3 Datos sobre la cartera vigente.
Fuente: Contigo Microfinanzas. Calculos FMBBVA.

Tipo de cambio de cierre 31 dic 2014.
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ESCALA DE LA OPERACION

ACTIVIDAD

Cartera bruta uUsb
Clientes de activo totales

% Mujeres

% Menores de 35 afos

% Vulnerables

% de clientes con a lo sumo educacion primaria

% de clientes en entorno rural

Nuevos clientes de activo durante 2014

% Mujeres

% Menores de 35 afos

% Vulnerables

% de clientes con a lo sumo educacion primaria

% de clientes en entorno rural

Numero de desembolsos

Desembolso medio usb
Recursos administrados de clientes uUsb
N© de empleados

N© de oficinas

Clientes que han recibido eduacion financiera

RESUMEN DATOS CLIENTES Y SUS NEGOCIOS

Actividad predominante

Renta media per capita mensual UsD
Media de ventas mensuales usb
Peso de la cuota sobre las ventas

Numero de empleos creados

144

2014

205.558
224
66%
19%
35%
33%
N/A
42
62%
36%
24%

N/A
167
1.627

Comercio al por menor
312
3.400
9%
45
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ANEXO

LINEAS DE POBREZA UTILIZADAS EN MONEDA LOCAL

Pais Fuente Ao informacién Linea Moneda Rural Urbano
Argentina (igual afo 2012) 2014 Extrerna Pobreza ARS 227
Pobreza ARS 458
(igual afio 2012) 2013 Extrema Pobreza ARS 227
Pobreza ARS 458
CEPAL (Urbana)! 2012 Extrema Pobreza ARS 227
Pobreza ARS 458
CEPAL (Urbana)! 2011 Extrerma Pobreza ARS 206
Pobreza ARS 416
CEPAL (Urbana)’ 2010 Extrema Pobreza ARS 189
Pobreza ARS 380
CEPAL (Urbana)! 2009 Extrema Pobreza ARS 165
Pobreza ARS 342

' http://interwp.cepal.org/sisgen/Consultalntegrada.asp?idindicador=2190&idioma=e
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