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república
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Finaliza otro año exitoso para Adopem. 

Institución ampliamente reconocida 

por su orientación a la promoción del 

desarrollo entre quienes más lo necesitan. 

52.574 nuevos clientes durante el 

ejercicio completan un total de más de 

196.000 clientes, un 10% más que 

a final del 2013. El foco de nuestra 

institución nos permite seguir llegando 

a la base de la pirámide. Un 95% de 

nuestros nuevos clientes tienen ingresos 

que los ubican en segmentos de pobreza 

o de vulnerabilidad monetaria.  

En promedio, el excedente per cápita  

que logran obtener de sus negocios 

alcanza los 140 USD al mes, y el 52% de 

ellos tiene a lo sumo educación primaria 

completa. Aun así, y acompañando su 

desarrollo con productos ajustados a la  

posibilidad de los emprendedores, 

verificamos un progreso material a través 

del tiempo en dimensiones económicas  

y sociales.
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datos principales

316.324

52.574 clientes nuevos 
de activo en 2014

93% vulnerables / pobres 
3.9 USD / día ingreso 

per cápita*

52% educación básica

196.631 clientes de activo 

Clientes totales 
a cierre de 2014
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datos principales

30%
ámbito rural

1.200usd

ventas medias mensuales

39%
de margen promedio 
después de costes

716usd

importe préstamo  
medio

6%
de sus ingresos supone 
el coste del crédito**

74%
de la actividad económica 
corresponde a la venta  
al por menor

70%
mujeres

40%
jóvenes

130%
crecimiento de ventas 
tras tres años en la 
entidad

55%
crecimiento anual 
de excedentes
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* Ingreso considerado como excedente del negocio

** Peso de la cuota sobre las ventas

*** De los clientes que en su año de entrada eran pobres y que siguen vigentes en la entidad a cierre de 2014

veces se han multiplicado 
los excedentes tras tres 
años en la entidad

2,9 4,5
veces se han multiplicado 
los activos tras tres años 
en la entidad

85% crecimiento anual de activos

44% crecimiento anual de ventas

24%
de los clientes salen 
de la pobreza tras 
dos años***

8%
de los clientes generan 
nuevos empleos tras 
dos años

7%
de clientes mejora sus 
condiciones de vivienda 
tras dos años

17%
de clientes mejora sus 
condiciones de salud 
tras dos años
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nuestros 
clientes

De los clientes Totales a 

diciembre de 2014 en la 

entidad, un 93% se encuentra 

en condición de pobreza o 

vulnerabilidad monetaria.

Según vulnerabilidad monetaria1

5% 7%

43%
48%

38%
34%

13% 11%

Nuevos Totales

Otros

Vulnerabilidad

Pobreza

Extrema pobreza
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USD

Área de la circunferencia representa el % de nº de clientes sobre el total

Menor a 1 año 4 o más1 a 3 años

140
Media 
Entidad

Excedente mensual del 
negocio per cápita2  
(Promedio por antigüedad en la entidad)

135

43%

131

25%

155

32%
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Un 70% de los clientes son 

mujeres, de las cuales un 94% 

se encuentra en condición 

de pobreza o vulnerabilidad 

monetaria.

Según su género

30%

70%

Femenino

94% en condición de vulnerabilidad monetaria

41% tienen menos de 35 años

66% son solteras3

27% se desempeña en un entorno Rural

50% tiene a lo sumo educación primaria

Según su edad

2% 4%

42%

56%

56%
40%

Nuevos Totales

Mayores de
65 años

Entre 35 y
65 años

Menores de
35 años
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nuestros 
clientes

La media de los excedentes 

mensuales per cápita de los 

clientes de Adopem es de  

140 USD, y vemos que es  

mayor para aquellos que 

llevan más tiempo en la 

entidad. Para los clientes 

vulnerables no pobres,  

esta media (165 USD) se 

encuentra más cerca de 

la línea de pobreza que  

de la de vulnerabilidad.
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Excedente medio mensual del negocio Per cápita 
según nivel de vulnerabilidad monetaria2,4

11%

34%

PobrezaExtrema pobreza

48%

Vulnerabilidad

7%

Otros

Excedente de negocio

% de clientes

316 Línea Vulnerabilidad4

105 Línea Pobreza4

47 Línea Extrema pobreza433

75

165

452
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1 Estimado de acuerdo a las líneas de pobreza e indigencia de República 

Dominicana. Se considera como segmento vulnerable a aquellos clientes cuyo 

ingreso del negocio per cápita esta sobre la línea de pobreza pero por debajo 

del umbral que se obtiene al multiplicar la línea de pobreza por 3. 

El segmento Otros corresponde al grupo de clientes cuyo ingreso per cápita 

supera la línea de Vulnerabilidad.

2 Datos sobre la cartera vigente al 31 de diciembre de 2014.

3 Se consideran solteras también aquellas que son registradas como viudas.

4 Líneas corresponden al entorno Urbano.

Fuente: Adopem. Cálculos FMBBVA. : Ministerio de Economía, Planificación y 

Desarrollo de la República Dominicana, 2014.

según nivel educativo2

7%
1%

8%
2%

31%

21%

38%

24%

41%
28%

Nuevos Totales

Secundaria

Superior

Primaria

Técnico

Ninguna

Los clientes nuevos del 2014 son mÁs vulnerables 

en la dimensión de educación, siendo el 61% 

aquellos que poseen educación primaria como 

máximo (versus un 52% general).
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sus negocios

74%

Comercio al por menor

7%

Agricultura, ganadería 
y actividades conexas

Comercio al por 
mayor

6% 3%

Actividades de 
alojamiento y 

servicios de comidas

3%

Otras actividades 
de servicios

6%

Otros

Actividad económica5

La gran mayoría de los clientes de Adopem  

(74%) se dedica al comercio al por menor.

Estructura financiera5

7% 10% 13%

93% 90% 87% 90%

10%

Menor a 1 año 1 a 3 años 4 o más Totales

Pasivo / Activo

Patrimonio / Activo
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Las microempresas se convierten en fuente de nuevos 

empleos para la comunidad. En total, los clientes de  

la entidad dan empleo a casi 40 mil trabajadores más.

fuentes de empleo5

12%

1%

12%

1%

13%

2%
5%

16%

1% 2%

87% 87% 85%
78%

85%

13%

Extrema pobreza Pobreza Vulnerabilidad Otros Totales

2 o 3 empleados

4 o más 
empleados

1 empleado

Sin empleados

6.000

9.000

8.000

3.000

7.000

5.000

2.000

1.000

4.000

0

Desembolsos y Activos por rango 
de vulnerabilidad monetaria5

PobrezaExtrema pobreza Vulnerabilidad Otros

USD

384 502
786

1.346

Desembolso medioActivos medios

2.091
2.653

4.569

7.818

Sus activos, y los créditos que 

les otorgamos, aumentan a 

medida que se reduce su grado 

de vulnerabilidad monetaria.

El nivel de apalancamiento de 

los clientes es bajo y aumenta 

levemente en tanto que 

aumenta su antigüedad en la 

entidad.
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sus negocios

5 Datos sobre la cartera vigente.

Fuente: Adopem. Cálculos FMBBVA. : Ministerio de Economía, Planificación y 

Desarrollo de la República Dominicana, 2014.

La carga financiera que

supone la cuota sobre las 

ventas, un 6% en promedio, 

disminuye a la vez que aumenta 

el nivel de ingresos de  

los clientes.

gastos y márgenes como % de las ventas5

25%

9%

32%

6%

35%

5%

40%

4% 6%

67% 62% 61% 56% 61%

33%

Extrema pobreza Pobreza Vulnerabilidad Otros Totales

% Cuota

% Excedente

% Costes

Ventas mensuales promedio por 
rango de vulnerabilidad monetaria5

PobrezaExtrema pobreza Vulnerabilidad Otros

3.000

2.500

1.000

2.000

500

1.500

0

USD

Área de la circunferencia representa el % de nº de clientes sobre el total

483

11%

837

34%

1.416

48%

2.521

7%
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su progreso con 
la entidad

en promedio, un 66% de los 

clientes tiene algún crédito  

al final del año siguiente  

al de su cosecha.

La tasa anual promedio de 

incremento de sus ahorros  

en Adopem es del 35%.

retención de clientes por cosecha6

Situación inicial Después de 1 año Después de 2 años Después de 3 años

100%

40%

80%

20%

60%

0% Promedio

2011

2012

2013

100%

66%

46%

30%
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Vinculación de los clientes de activo7

74%

4%
1%

2%
2%

50%

26% 30%

65%

46%
34%

2%
1%

63%

Menor a 1 año 1 a 3 años 4 o más Totales

Crédito y seguro

Sólo crédito

Crédito y ahorro

Crédito, ahorro 
y seguro

su progreso con 
la entidad

evolución del crédito

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años
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TCAC 34%
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evolución del ahorro medio9

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

TCAC 35%
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Crecimiento de las ventas 44% TCAC

Crecimiento de los Activos 85% TCAC

Crecimiento del Patrimonio 84% TCAC

Crecimiento del excedente del negocio 55% TCAC

Crecimiento del Ahorro 35% TCAC

Abandonan la pobreza8 24% TCAC

Mejoran su acceso a Vivienda8 7% TCAC

Mejoran su acceso a la Salud8 17% TCAC

Crean Empleo8 8% TCAC

TCAC: Tasa de Crecimiento Anual Compuesto.

10%

6%

2%

8%

12%

4%

0%

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

Generación de empleo

8% 
Después del 

2º año

La entidad ha apoyado con educación financiera  

a 8.698 clientes durante el 2014.

Los negocios se van 

transformando en fuente  

de empleo en sus comunidades 

a través del tiempo. Después 

del segundo año, el 8% de los 

clientes genera al menos un 

nuevo puesto de trabajo.
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nivel educativo por cosecha 
(al 31 de diciembre de 2014)

3%
9%

25%

17%

46%

2011

4%
9%

27%

10%

50%

2012

2%
9%

26%

24%

39%

2013

7%

21%

41%

31%

1%

2014

Secundaria

Superior

Primaria

Técnico

Ninguna

su progreso con 
la entidad

1,60

2,40
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1,40

1,80

1,20

1,00

2,00

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

TCAC 44%

Incremento de las ventas11  
(Situación inicial = 1)

2,30

3,30

2,80

1,30

0,80

1,80

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

TCAC 55%

Evolución del excedente  
del negocio11  
(Situación inicial = 1)
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2,50

5,00

4,00

4,50

2,00

3,00

1,50

1,00

3,50

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

TCAC 84%

Incremento del patrimonio11  
(Situación inicial = 1)

Las ventas crecen a una  

tasa anual del 44%, lo que se 

refleja en un crecimiento anual 

del 55% en los excedentes.

Los activos crecen a razón 

anual del 85% y el patrimonio 

lo hace a una tasa anual 

promedio del 84%.
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3,00

1,50

1,00

3,50

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

TCAC 85%

Incremento de los activos11  
(Situación inicial = 1)
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su progreso con 
la entidad

80%

70%

50%

30%

10%

60%

40%

100%

90%

20%

0%

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

Evolución monetaria de los 
clientes pobres12  
(% de clientes pobres por camada)

24% 
Después del 

2º año

8%

2%

6%

10%

4%

0%

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

Mejoran acceso a vivienda13

7% 
Después del 

2º año

Un 7% de los clientes mejora  

en el acceso a la vivienda 

después de 2 años en la  

entidad y un 17% mejora  

su situación de acceso  

al sistema de Salud. 

20%

5%

15%

25%

10%

0%

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

Mejoran acceso a salud10

17% 
Después del 

2º año
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4%

2%

12%

14%

16%

6%

8%

10%

0%

Situación 
inicial

Entre 1 y 2 
años

Entre 2 y 3 
años

Entre 3 y 4 
años

20122011 2013

Clientes que mejoran económica 
y socialmente

10% 
Después del 

2º año

Después del segundo año,  

al menos un 24% de los  

clientes sale de la pobreza 

monetaria y, además un 10%  

de los clientes mejoran en  

su nivel de pobreza14 y en al 

menos alguna dimensión no 

monetaria como acceso a la 

salud, la vivienda o en su  

nivel de educación formal.

6 La cosecha se asigna de acuerdo al año de entrada del cliente en la entidad. 

De esta forma, se verifica si cada cliente, de cada cosecha, se encuentra 

vigente al 31 de diciembre de los años sucesivos.

7 Datos sobre la cartera de activo vigente. El % representa la porción del total 

de clientes totales de acuerdo a la tenencia de productos. En el caso de los 

seguros, se consideran solamente aquellos que tienen carácter voluntario.

8 Después de su segundo año

9 Gráfico corresponde a la evolución del ahorro en los clientes que tienen 

crédito vigente en Adopem.

10 Se considera que mejoran en el acceso de salud a los clientes que pasan 

de no tener ningún sistema de salud a tener alguno, o de un sistema público 

a uno mixto o privado, o a aquellos que pasan de un sistema mixto a uno 

privado.

11 Evolución estimada sobre el universo de clientes que se encuentran 

presentes desde su año de cosecha hasta diciembre del 2014. Las tasas de 

crecimiento se calculan como el promedio de los crecimientos individuales 

de los clientes en cada cosecha. Se han eliminado los registros cuya 

variación interanual se encuentra en el 1% superior o 1% inferior de las tasas 

interanuales que intervienen en las métricas o cuyo incremento interanual es 

10 veces superior al dato del año anterior.

12 En base al número de clientes en pobreza o en extrema pobreza de cada 

cosecha a través de los años.

13 Se entiende como mejora en el acceso a la vivienda, aquellos clientes  

que pasan a habitar una vivienda propia.

14 Mejoran su nivel verificado de pobreza o vulnerabilidad hacia algún rango 

superior.

Fuente: Adopem. Cálculos FMBBVA. Ministerio de Economía, Planificación y 

Desarrollo de la República Dominicana, 2014.

Tipo de cambio de cierre 31 dic 2014.
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2014

Actividad

Cartera bruta (´000) USD 97.804

Clientes de activo totales 196.631

% Mujeres 70%

% Menores de 35 años 40%

% Vulnerables 93%

% de clientes con a lo sumo educación primaria 52%

% de clientes en entorno rural 30%

Nuevos clientes de activo durante 2014 52.574

% Mujeres 64%

% Menores de 35 años 56%

% Vulnerables 95%

% de clientes con a lo sumo educación primaria 61%

% de clientes en entorno rural 15%

Número de desembolsos 199.318

Desembolso medio USD 590

Recursos administrados de clientes (´000) USD 50.495

Nº de empleados 1.085

Nº de oficinas 56

Clientes que han recibido educación financiera 8.689

resumen datos clientes y sus negocios

Actividad predominante Comercio al por menor

Renta media per cápita mensual USD 140

Media de ventas mensuales USD 1.200

Peso de la cuota sobre las ventas 6%

su evolución

Incremento anual de las ventas TCAC 44%

Incremento anual del activo TCAC 85%

Incremento anual del patrimonio TCAC 84%

Incremento anual de la renta TCAC 55%

Incremento anual del ahorro TCAC 35%

Número de empleos creados 39.342

Crean empleo (Después del 2º año) 8%

Mejoran su acceso a la vivienda (Después del 2º año) 7%

Mejoran su acceso a la salud (Después del 2º año) 17%

escala de la operación



85

Líneas de Pobreza utilizadas en moneda local

País Fuente Año información Línea Moneda Rural Urbano

R. Dominicana Min. Economía1 2014 (Sept) Extrema Pobreza 2.012 2.100

Pobreza 4.153 4.664

Min. Economía 2013 (Sept) Extrema Pobreza 1.985 2.071

Pobreza 4.096 4.600

Min. Economía 2012 (Sept) Extrema Pobreza 1.888 1.970

Pobreza 3.896 4.375

Min. Economía 2011 (Sept) Extrema Pobreza 1.840 1.920

Pobreza 3.797 4.264

Min. Economía 2010 (Sept) Extrema Pobreza 1.679 1.752

Pobreza 3.465 3.892

Min. Economía 2009 (Sept) Extrema Pobreza 1.589 1.658

Pobreza 3.278 3.682

1 http://economia.gob.do/mepyd/wp-content/uploads/archivos/uaaes/topicos-coyuntura/topico-de-coyuntura-6.pdf

Banco ADOPEM república dominicana

anexo


